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BRIEF KREATYWNY
ZAŁOŻENIA I WYTYCZNE DO WYKONANIA PROJEKTU GRAFICZNEGO

www.studio62.pl
1 . INFORMACJE OGÓLNE
1.1. NAZWA  I ADRES FIRMY
• ………………………………………………………………………………………
1.2. BRANŻA W JAKIEJ DZIAŁA PAŃSTWA FIRMA?
• ………………………………………………………………………………………
1.3. OFEROWANE PRODUKTY LUB USŁUGI
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
1.4. GŁÓWNI KONKURENCI

• ………………………………………………………………………………………
2. CHARAKTERYSTYKA
2.1. WIZERUNEK DO KTÓREGO DĄŻY FIRMA

• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
2.2. GRUPA DOCELOWA – KLIENCI
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
2.3. WYZWANIA PRZED JAKIMI STOI FIRMA
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
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3 . INFORMACJE SZCZEGÓŁOWE
3.1. CO CHCESZ OSIĄGNĄĆ POPRZEZ PRZYGOTOWANY PROJEKT?
◦ Zbudowanie świadomości marki/odświeżenie wizerunku………………………….

◦ Promocja produktu, prezentacja wydarzenia, prezentacja organizacji……………..

• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
3.2. JAKIE SŁOWA/WYRAŻENIA POWINNY KOJARZYĆ SIĘ INNYM Z PAŃSTWA FIRMĄ?
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
3.3. JAKIE REAKCJE/EMOCJE MA WZBUDZAĆ PRZYGOTOWANY PROJEKT?
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
3.4. JAKIEGO RODZAJU PROJEKT NAJLEPIEJ PRZEMÓWI DO PAŃSTWA KLIENTÓW I DLACZEGO? CZY MAJĄ PAŃSTWO SWOJE WYOBRAŻENIE?
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
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4. KONCEPCJA PROJEKTU GRAFICZNEGO
JAK PROJEKT GRAFICZNY MA WYGLĄDAĆ?

4.1. TYPOGRAFIA I LOGOTYPY
◦ Określenie palety kolorów…………………………………………………………
◦ Określenie typografii i logotypów………………………………………………….
◦ Pozostałe wytyczne SIW (systemu identyfikacji wizualnej)……………………….
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
4.2. POMYSŁ KREATYWNY
Co ma być motywem przewodnim projektu?

• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
4.3. GDZIE PROJEKT GRAFICZNY BĘDZIE PREZENTOWANY? 

SPOSÓB REKLAMOWANIA FIRMY?
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
5. DODATKOWE INFORMACJE
PROSZĘ PODAĆ WSZELKIE INNE INFORMACJE ODNOŚNIE WYMAGAŃ I ŻYCZEŃ DO PAŃSTWA PROJEKTU.

• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
• ………………………………………………………………………………………
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